NOTICIA

Conceito:
¢ o relato de um fato atual e de interesse geral.

Principios:
objetiva, atual, verdadeira, imparcial, compreensivel, concisa, linguagem
correta e acessivel, dirigida para o interesse publico.

frases breves, palavras curtas, preferéncia pelo vocabulo usual, estilo
direto, uso adequado dos adjetivos, verbos vigorosos e de acao, verbos na
forma ativa, ser positivo.



Regras:

1.Relatar

2.Escrever na ordem direta

3.Escrever na terceira pessoa do singular

4 Nunca opine

5.Respalde as afirmagdes com depoimentos

6.Tenha certeza dos dados colhidos
7.Nunca use chavodes ou lugares comuns
8.Nao use frases feitas

9.Use os verbos sempre no mesmo tempo
10.0uga sempre os dois lados da noticia

11.Nao seja sensacionalista
12.Aplique os verbos corretos, adequados
13.Tenha sempre a mao uma lista de verbos
14.Lembre que o leitor esta conhecendo a noticia pela 1? vez:
explique tudo
Em caso de suite, historie sempre

16.Seja coloquial, sem ser formal ou vulgar
17.Seja parcimonioso nas virgulas

18.Ndo comece o texto com gerundio
19.Procure evitar gerundios

20.Nao repita palavras no texto

21.Nao comece as frases com algarismos numericos
22.Evite usar “ NAO”

23.Evite comegar pelo quando

24.Evite comegar por declaracao

25.NlUmeros — zero a nove escreve-se por extenso



26.Siglas: até trés letras ou quando forma palavra escreve-se me
maiusculo

27.Usar verbos fortes

28.Evitar o uso de dois pontos

29.Nunca usar ponto e virgula

30.Lead deve ter no maximo 25 palavras

31.Nao use abreviaturas

32.Apresente a pessoa com nome € sobrenome

33.A partir da primeira citagdo, coloque apenas o sobrenome da
pessoa

34.Cite primeiro o cargo e depois o nome da pessoa

35.Verifique sempre a ortografia e a gramatica corretas

36.Se necessario, crie um box para explicar ou complementar uma
noticia

37.Valorize o porqué da noticia

38.Jamais trate de assunto ou escreva algo que voceé ndo domine

39.Se necessario, solicite explicacdes repetidamente para o
entrevistado

40.Se necessario, desista da noticia ( para nao cometer gafes,
imprecisoes ou crime de imprensa)

46.Nao seja preconceituoso
47.Nao seja bairrista
48.Nao seja superior
49.Ndo seja juiz

50.Nao seja moralista



51.Nado seja deslumbrado

52.Nao seja técnico

53.Nao seja vaidoso

54.Nao seja falso

55.N4do seja protocolar

56.Nao seja servil

57.Lembre que o mais importante na noticia ¢: 1°a foto / 2°0
titulo / 3°olead / 4° o texto
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TECNICAS DE CODOFICACAO EM JORNALISMO

MARIO ERBOLATO

IMPOSSIVEL DEFINICAO SOBRE O QUE SEJA A NOTICIA

Nao obstante a importancia da neticia, no chamado império do Jornalismo, ninguém conseguiu
defini-la satisfatoriamente. Os teoricos dizem como ela deve ser, mas nao o que realmente é.

A cada correspondente que nomeava, um jornal norte-americano remetia as seguintes instrugdes,
validas para o século passado e inicio do atual, porém desatualizadas, se fossem seguidas a risca
atualmente, quando a interpretacdo e a explicacdo substituiram a simples informacdo: “Se alguém
morreu, fugiu, casou, divorciou-se, partiu da cidade, deu um desfalque, foi vitima de incéndio,
teve uma crianca, quebrou uma perna, deu uma festa, vendeu uma fazenda, deu a luz gémeos,
teve reumatismo, ficou rico, foi preso, veio a cidade, comprou uma casa, roubou uma vaca,
roubou a mulher do vizinho, suicidou-se, caiu de um avido, comprou um automdvel, fugiu
com um belo homem — isso é noticia. E entio telefone para a Redaciao”.

No Brasil, adotou-se uma formula apropriada para explicar aos focas o que interessa
jornalisticamente: “Se um barril cair do Pao de Acticar, ndo sera noticia. Mas, se dentro dele
houver um homem, isso, sim, sera noticia”.

Stanley Johnson e Julian Harris citam algumas defini¢des, mas todas elas insatisfatorias:
—Noticia ¢ o relato de um fato recentemente ocorrido, que interessa aos leitores.
—Noticia é o relato de um acontecimento publicado por um jornal, com a esperanga de,
divulgando-o, obter proveito.
—Noticia é tudo quanto os leitores querem conhecer sobre um fato.
—Qualquer coisa que muitas pessoas queiram ler € noticia, sempre que ela seja apresentada
dentro dos canones do bom gosto e das leis de imprensa.

Em todas elas, pretende-se que haja interesse por parte dos leitores sobre acontecimentos
recentes, da véspera ou do proprio dia.

E bem dificil, na pratica, que uma pessoa leia integralmente um jornal, ainda que passando
rapidamente os olhos sobre todas as colunas. As opinides e 0s gostos variam. Ha muitos que
separam os cadernos de esportes € nem os manuseiam, porque ndo acompanham os campeonatos e
mal conhecem os nomes dos clubes que os disputam. O noticidrio internacional nem sempre
desperta interesse para alguns, a ndo ser que haja possibilidade da repercussao de um fato no Brasil.

Um telegrama procedente de Paris, descrevendo reunido da OTAN (Organizagdo do Tratado do
Atlantico Norte), passard despercebido, mas outro, também da capital francesa, informando sobre
um surto epidémico que poderd chegar ao Brasil em poucos dias, encontrara bom numero de
leitores.

Se ¢ dificil ou impossivel definir a noticia, maiores sio ainda as dificuldades para se dizer,
em termos jornalisticos, 0 que seja interesse.

Turner Catledge, diretor gerente do Times, de Nova York, entende que «noticia é algo que vocé
ndo sabia ontemy. Nao convence esse ponto de vista, pois ndo ha a exigéncia da publica¢do (no



jornalismo impresso) € o algo pode se referir a banalidades ou a coisas de rotina. Nao sabiamos
ontem que nosso vizinho estava gripado ou que seu cachorro morreu, ou ainda que existe uma
goteira no prédio de nosso irmdo ou cunhado. Somente hoje ¢ que ficamos conhecendo esses fatos,
que eram até ontem por nos ignorados, mas nenhum deles é publicavel ou noticiavel.

Nem tudo o que acontece se transforma em noticia.

A maior parte das atividades dos homens nio sdo registradas pelos jornais. Milhares de
pessoas vivem semanas, meses € anos sem tomar parte em acontecimentos noticiaveis. Diariamente
trabalham, almogam, jantam, dormem e, vez ou outra, vdo ao cinema, ao teatro, a competi¢des
esportivas, sem se afastarem de seus habitos. Pode acontecer até que saiam da rotina, se assistem a
um desfile militar, ou se forem votar em elei¢des, cujos resultados provoquem alteragdo na politica.
Mas, em todas as hipdteses, sdo apenas participantes secundarios (e ndo principais) desses
acontecimentos que 0s jornais noticiam.

No entanto, algo banal pode de um momento para outro ser noticia. Um mendigo ¢é visto
todos os dias na escadaria da igreja, mal vestido e sujo, a pedir esmolas e ninguém se importa
com ele. Mas, se for preso e a policia descobrir que possui milhées de cruzeiros em contas
bancarias, logo serd noticia.

O professor primario, modesto e humilde que d4 aulas as criangas do grupo escolar do bairro
nunca foi noticia. Mas, se for encontrado morto, com um tiro no coragao ou na cabeg¢a, a matéria
merecera varias colunas. Mittchel V. Charnley d4 um exemplo curioso: o elevador arcaico de uma
Prefeitura funcionou normalmente durante vinte anos, até que, um dia, foi substituido por outro,
automatico. O velho ascensorista nao se acostumou com a modernizagdo, distraiu-se e ficou com a
mao direita imprensada. Ele e o elevador foram noticia no dia seguinte.



A NOTICIA DEVE SER RECENTE, INEDITA, VERDADEIRA,
OBJETIVA E DE INTERESSE PUBLICO

Deseja saber o que ainda desconhece, ou que sabia apenas
superficialmente, por haver assistido ao jornal transmitido pelo radio ou televisdo. Se fossem
publicados apenas acontecimentos antigos e irreais, os jornais estariam divulgando historia e
romance € nao noticias.

Fatos que empolgam pela manha, logo a tarde ficam superados ou ja nao despertam
nenhum interesse. Boletins noticiosos, radiofonicos, logo as 7 horas chegam a desmentir ou
tornam velhas as noticias dos matutinos, antes que eles cheguem a ser entregues aos assinantes.

por isso, a técnica €
redigir sobre o que aconteceu ontem ou recentemente.

Hoje, excetuadas as proibi¢cdes de acesso as fontes de informacgdo, nos paises totalitarios, o
homem dispde de facilidades para ir a qualquer local onde haja um fato que apresente interesse
jornalistico. Maiores sdo, ainda, as técnicas para a transmissdo e divulga¢ao.

Saint-Clair Lopes” lembra com precisdo: «Vivemos o instante mesmo em que o homem podia
exibir sua fabulosa faganha, sondando com o pé o solo lunar onde deveria pisar, pela primeira vez,
instantes apos! O momento em que, da Lua, Armstrong manteve conversagdes com a Terra,
recebendo os cumprimentos do Presidente Nixon!»

A noticia vem pelo ar, através de impulsos eletromagnéticos e ndo mais como no século passado,
trazida por navios que levavam meses, no trajeto entre a Europa e a América. Recorde-se, ainda,
que no Brasil um mensageiro, a pé ou em lombo de mula, levava a boa ou a ma-nova, de uma
povoagao a outra, com uma demora de semanas.

Se em escavagdes viessem a ser descobertos documentos, informando
que os egipcios, ou qualquer outro povo milenar, tivessem realizado transplante de coracdes, a
noticia teria valor hoje (quando descoberto o fato) embora se referisse a acontecimentos de épocas
anteriores a Era Cristd. Outro exemplo seria o encontro de um barco-expedi¢ao que hd 50 ou 100
anos tivesse se dirigido ao Pélo Sul e desde entdo fosse considerado perdido.

A propria Biblia tornou-se noficia, ao encerrar-se em Brasilia o Sétimo Encontro Nacional da
Oracdo. O presidente Ernesto Geisel leu, no dia 15 de outubro de 1975, o Capitulo 12 da Epistola de
5. Paulo aos Romanos e, no dia seguinte, os jornais do pais a publicaram na integra, depois de a
terem recebido por telex.

pois a ficcao
¢ objeto dos romances, muito embora haja colunas jornalisticas, ou suplementos, a ela dedicados.

Outra caracteristica da noticia é a objetividade. Deve ser publicada de forma sintética, sem
rodeios e de maneira a dar a no¢ao correta do assunto focalizado. Quem colhe dados, observando o
local ou entrevistando pessoas capacitadas a proporcionar informagdes para a matéria, deve agir
com isen¢ao de animo.

Honestidade e imparcialidade sao atributos exigidos do repdrter. Porém o poder de sintese nao
impedira a clareza. A simples noticia de que o Secretario da Fazenda ira falar, na proxima semana,



no Clube dos Advogados, sobre a revisdo do Codigo Tributario do Municipio ndo chegara a causar
impacto. Mas o interesse € a objetividade poderdo ser conseguidos, se o redator for ouvir pessoas
bem informadas e chegar a esclarecer que os estudos feitos pela Prefeitura irdo provocar, no ano
seguinte, aumento de impostos e das taxas, da ordem de duzentos a trezentos por cento. A
mensagem jornalistica deve bombardear o receptor, despertar-lhe o interesse e provocar, conforme
o tema, comentarios e discussdes entre grupos interessados. E, dentro do critério da objetividade,
teria o jornal que ouvir também, com antecipagdo (sobre a reunido do Clube dos Advogados), o
proprio Secretario da Fazenda ou alguém que, em seu nome, pudesse falar sobre o Codigo
Tributario.

A objetividade, porém, em certos casos, ¢ um dos pontos mais controvertidos e dificeis do
jornalismo. Se o discurso de um deputado, governador, senador, prefeito ou presidente de
autarquia, for publicado na integra, a imprensa estara divulgando o pronunciamento exato ¢ preciso
do orador, sem qualquer distor¢do. Estaria o jornal sendo objetivo e imparcial, apenas com essa
publicagdo? Nao. Dentro do espago ¢ do tempo disponiveis e de preferéncia na mesma edigao,
teriam que ser publicadas as opinides de pessoas que explicassem ou comentassem o discurso. E o
jornalismo interpretativo ou explicativo, que se imp0s, depois do radio e da televisdo.

S6 se considera completa uma noticia, quando ela proporciona ao leitor a idéia exata e minuciosa
sobre um acontecimento, ou mesmo previsao do que vai ocorrer. O reporter cobre os fatos com toda
a minucia, ou antevé o que podera ocorrer. Descreve o jogo de futebol, lance por lance, quando eles
assumem importancia. Na Redacao possivelmente ocorrerdao cortes, mas se o prélio se referir a uma
decisdo de campeonato, havera possibilidade de a matéria ser publicada na integra, tal como a
preparou o repoérter, sujeita apenas a corregdes. A importancia e a repercussdo determinam o
tamanho da noticia.

Na sala onde se reunem os integrantes da Camara
Municipal ndo caberia, de forma alguma, a populacdo inteira da cidade, desejosa de assistir aos
debates e a votacdo de um projeto que aumentasse impostos ou mandasse desapropriar varios
quarteirdes de prédios residenciais. Mas os jornalistas que 14 comparecerem, estardo
representando o povo, anotando os discursos, os apartes e a leitura de documentos. Milhares
de cidadaos (dos quais ele, reporter, de forma indireta, teria uma procura¢do imagindria ou ficticia,
para ver e sentir por eles) aguardardo, no dia seguinte, a sua noticia.

Diante da impossibilidade de se definir a noticia, os jornais procuram publicar aquelas que
encontrem maior numero de leitores. Conforme observacgao de Juan Beneyto” «o jornalista sabe,
ou pensa saber, o que seu publico deseja. Pode atendé-lo, oferecendo-lhe o material em que
esta interessado, ou dando o que a organizacio lhe facilita, de acordo com a maneira desejada
pelo receptor».

O diretor, o reporter e os demais componentes da Redacio, devem ter olho clinico, para
evitar o desperdicio de espaco, com matérias que atendam apenas a vaidade das pessoas nelas
focalizadas, mas que irritam os compradores de jornais.

Como escolher a noticia? Os estudiosos entendem que elas devem ser selecionadas levando em
conta o maior interesse que despertam. Mas seria um circulo vicioso indagar quais os assuntos que
chegam a motivar o cidaddo que paga alguns cruzeiros pelo exemplar, na esperanca de ficar bem
informado.

Nio existe um critério fixo para se escolher e selecionar uma noticia que venha a ser bem
aceita. Os critérios variam, conforme as empresas, ¢ Jos¢ Marques de Meio em pesquisa
feita”’demonstrou, com quadros estatisticos, a percentagem de assuntos que jornais de 5. Paulo
dedicam a cada assunto, de acordo com a classe e preferéncia dos leitores.



Herbert Brudker, diretor do Courant, de Hartford, sustenta que a matéria-prima do
jornalismo é, como foi no principio, a préopria vida. Segundo ele, «é necessario um corpo
redacional proprio, trabalhando contra o tempo e circunstancias e, as vezes, contra si mesmo, para
impregnar o jornal de uma sensacao de viday.

A diretriz basica consiste em se verificar primordiaimente qual a classe dos leitores de cada
jornal. Douglas Waples, Bernard Berelson e Franklyn R. Bradsham, escrevem: «As mulheres 1€éem
mais novelas do que os homens. Os mogos preferem narragdes sobre aventuras e as jovens as
noticias de carater sentimental (. . .) As mulheres estdo menos interessadas em ler sobre negocios e
politica, do que sobre personalidades, casamentos e viagens.

Em resumo, tanto os homens como as mulheres querem, primordialmente, ler sobre si
mesmos. Quanto mais um paragrafo se ajusta aos nossos problemas e fantasias, maior o
atrativo. Assim, as mulheres desejam relatos ndo ficticios sobre personalidades, educacdo e
casamentos, que tenham éxito. Os homens 1éem noticias sobre leis, prepara¢do militar e negdcios (.
. .). Os leitores também podem ser classificados pelas suas profissdes».

Ha os que gostam de colunas sobre medicina, para seguirem os conselhos ou, ao inverso, verificar
que tém todos os sintomas de uma doenca analisada pelo articulista. No Brasil, depois da loteria
esportiva surgiram se¢des especializadas na analise das possibilidades de cada clube, jogo por jogo.
E existem os que buscam diversdo, decifrando as palavras cruzadas e as charadas e passando
também as vistas pelas tiras comicas.



OS CRITERIOS VARIAM

As noticias variam no tempo. O que ontem foi importante, hoje podera nao ser. Quando o
primeiro satélite artificial russo foi lancado ao espaco, a matéria mereceu manchete na primeira
pagina de todos os jornais. Atualmente, qualquer outro langamento semelhante que se faga, se chega
a ser noticiado, o € no maximo em uma ou duas colunas.

A noticia local, que um jornal de Florianopolis
divulga com destaque, nem ¢ registrada pelos matutinos de S. Paulo ¢ do Rio, desde que a
importancia do acontecimento nao transcenda o Estado de Santa Catarina ou apenas a sua capital.

Um exemplo daria melhor idéia nessa diferenga de tratamento para um mesmo fato. Suponha-se
que o Prefeito da pequena cidade «X», no interior de 5. Paulo, onde se desentendeu com o seu Vice-
Prefeito, va a Piracicaba, para visitar seu filho, recém-casado, e que, ao descer por uma escada, sem
corrimao, cai e fratura o brago direito. Simples ocorréncia domiciliar, a queda ndo chega a ser
noticiada pelos jornais piracicabanos.

No entanto, supondo-se que no Municipio «X» exista um diario ou semandario, 0 que aconteceu
com o Prefeito (principalmente se o jornal for da oposi¢do) serd um prato cheio. Além de narrar o
que houve, a Folha (ou A Comarca, ou O Vigilante) poderia explorar o assunto durante varias
edi¢des, comentando varios de seus aspectos. Por que o Prefeito abandonou por alguns dias o seu
posto, quando havia problemas dificeis e importantes para solucionar? Se ele estd com o brago
direito engessado, como fard para promulgar as leis e assinar os despachos de rotina? Nao deveria
afastar-se do cargo e entregi-lo ao Vice-Prefeito? E as divergéncias politicas que existem entre
ambos? Como a Camara Municipal vera a atitude do Prefeito, em querer continuar no cargo mesmo
com o brago fraturado?

Outra variacio das noticias ocorre quanto as empresas jornalisticas. Cada uma delas tem
seus critérios e preferéncias por determinados assuntos. Enquanto os 6rgdos da chamada
imprensa popular ou sensacionalista noticiam com destaque que «Motorista de Onibus fez
picadinho com 3 criangas», esse mesmo atropelamento e morte figurara em quatro ou cinco linhas
no matutin& circunspecto, que prefere tratar de temas ligados a ecologia, ao desenvolvimento
nuclear ou a evolugao dos acontecimentos politicos.

Na mesma organizacio jornalistica, o tratamento dado a uma noticia pode variar. Ha
empresas que editam varios matutinos e vespertinos ¢ cada um deles aborda de forma diferente o
mesmo assunto ou fato. E o caso da empresa Folha da Manhd, que além da Folha de S. Paulo
publica a Folha da Tarde e Noticias Populares.

Um servigo
publico, ao ser inaugurado ou extinto, constitui boa matéria jornalistica, porém poucas vezes a
imprensa se preocupara em falar sobre ele, durante os anos em que funcionar, a menos que
apresente irregularidades e provoque indignacao dos usuarios.



A ESCOLHA DAS NOTICIAS

Se os jornais se dedicam primordialmente a divulgacdo de noticias e se elas sdo indefiniveis, € o
caso de se indagar: como obté-las e seleciona-las para que, uma vez publicadas, possam atrair
leitores?

De que maneira se procede a escolha de assuntos que consigam contentar 0os que compram ou
assinam os jornais?

As noticias, de modo geral, poderiam ser publicadas quando respeitados os seguintes critérios,
segundo os quais, embora ndo aceitos pela unanimidade, chegam a motivar o publico, por se
relacionarem ou se referirem a:

Proximidade Importancia
Marco geografico Rivalidade
Impacto Utilidade
Proeminéncia (ou celebridade) Politica editorial do jornal
Aventura e conflito Oportunidade
Conseqiiéncias Dinheiro
Humor Expectativa ou suspense
Raridade Originalidade
Progresso Culto de Herois
Sexo e idade Descobertas e invencgoes
Interesse pessoal Repercussao

Interesse humano Confidéncias



Proximidade — Todas as noticias locais possuem essa caracteristica. A pessoa que tem um
problema a perturba-la, como um terreno baldio ao lado de sua residéncia ou a precariedade da
iluminacdo publica, procura com mais interesse a nota do jornal que aborde esses assuntos, que o
telegrama procedente de Washington, que fale sobre as atividades do Presidente Norte-Americano.
A grande arma dos jornais do interior e dos semanarios comunitarios (que se publicam nos bairros
das cidades médias e grandes) ¢ a divulgagdo dos fatos que ocorrem perto do leitor e a ele ligados.

Marco geografico — O marco geografico, segundo Jacques Kayser, ¢ aquele a que se refere a
noticia e ndo o de sua procedéncia. Um acordo assinado em Paris, que venha a beneficiar uma
instituicdo com sede em Belo Horizonte, enquadrar-se-ia nessa classifica¢do, para qualquer jornal
de Minas Gerais.

Impacto — E um abalo moral, causado nas pessoas por acontecimentos chocantes ou
impressionantes. O suicidio de Gettlio Vargas, um pai que chacina varios filhos, a proibi¢cdo a
ultima hora da realizacdo de um festival inegavelmente causam impacto.

Tudo o que se refere a pessoas importantes (proeminentes) encontra
interessados. A gripe do Papa, que podera afasta-lo de suas atividades por alguns dias, ¢ mais
importante jornalisticamente, que o cancer da modestissima senhora de um bairro pobre da cidade
em que se publica o jornal. As matérias frias sao feitas abordando a vida (especialmente amorosa)

de artistas, milionarios e outras pessoas célebres.

Sao as noticias de assassinatos, rixas e também as que revelam a audacia
de individuos que planejam, como auténticos aventureiros, os golpes mais fantasticos, visando ao
enriquecimento ilicito.

Conseqiiéncias — Uma epidemia que ocorra na China ou Japao poderd nem ser publicada por
jornais brasileiros, logo que se manifeste. Mas, se houver possibilidade de o surto atingir o Brasil,
movimentando autoridades sanitarias e exigindo mobilizacdo de recursos médicos, além da
fabricacdo de vacinas e montagem de hospitais de emergéncia, os telegramas passardo a ter
destaque.

O homem médio procura ndo s6 a informa¢do mas, dentro do possivel, algo que o
entretenha. Em meados de 1975 os jornais paulista-nos dedicaram razoavel espago, para noticiar o
fato de a Prefeitura da Capital ter mandado colocar em gaiolas um casal de marrecos, que perma-
necia solto em uma avenida. Motivo: as aves foram acusadas de provocarem poluicdo ambiental...
No dia seguinte, porém, foram libertadas.

Raridade — O que foge da rotina ¢ interessante. H4 jornais que possuem secdes intituladas
Acredite Se Quiser, nas quais reunem todas as noticias que escapam ao cotidiano. Uma abobora em
forma de cabeca de cachorro, uma batata-doce gigante, o nascimento de qUintuplos, dois candidatos
a Prefeito com o mesmo nome, servem como exemplos.

O homem tem interesse em saber que vai participar de um mundo, ou pelo menos
de uma cidade, que logo lhe ofereca melhores condi¢des de vida. O inicio do funcionamento do
metrd, o alargamento de avenidas, a ampliacdo de areas livres para lazer sdo reportagens que encon-
tram inimeros leitores.

Sexo e idade — Esta classificacao identifica-se, em alguns casos, com a de raridade e ambas se
confundem. A imprensa popular divulga muito sobre sexo, além de sangue e esportes. Fotos de
mulheres despidas, assassinatos provocados por adultério ou amores contrariados, figuram na
primeira pagina de todos os cadernos dos jornais dedicados as classes C e D. Casamentos entre



pessoas de idade avangada, ou com diferencas acentuadas de anos entre o noivo e a noiva, ou um a
pessoa que receba diploma de curso superior depois de septuagenaria ou octogenaria, sdo assuntos
aproveitaveis jornalisticamente, para determinados vespertinos.

Interesse pessoal — Embora os jornais sejam dedicados a massa, enfocando assuntos de
repercussdo geral, ndo podem deixar de divulgar noticias que, de certo modo, afetam pessoalmente
a cada um dos que os Iéem. H4 os que procuram saber — porque ¢ de seu interesse pessoal —até
quando devem entregar a declaragdo do imposto de renda ou quando serdo realizados os exames
supletivos.

Interesse humano — A frialdade das estatisticas, a descricdo de uma obra publica gte sera
inaugurada, bem como o discurso de um Governador ou um debate na ONU devem ser entremeados
com noticias que falem do proprio homem, que participa desses acontecimentos. Dizer que um
incéndio provocou prejuizos de 10 milhdes de cruzeiros e destruiu o prédio de 20 andares, ¢ pouco.
O repérter deve contar o drama dos que esperaram ser socorridos pelos bombeiros e as
conseqiiéncias, para as respectivas familias dos que ndo conseguiram ser salvos. Ouvir sempre o
maior nimero de informantes. Quais as declaracdes e a reacdo do bandido preso hoje, depois que a
policia o cagou durante semanas? Com assuntos banais, pode o jornalista fazer excelentes matérias.
Modesto pedreiro de S. Paulo matou um bandido a tiros de garrucha e permaneceu na cadeia
durante alguns dias. Porém o flagrante foi relaxado e ele passou a aguardar em liberdade o
julgamento. Depois de sentir o que era ficar com a sua atividade cerceada, voltou para casa e soltou
o candrio de estima¢do, que ha muito tempo mantinha em gaiola. O Jornal da Tarde, de 24 de maio
de 1975, publicou excelente matéria, de meia pagina, assinada por Fausto Macedo, descrevendo o
que 0 assassino sentira.

Esté no critério do Editor avaliar, entre varias matérias, qual a mais importante e
seleciona-la. A assinatura do acordo nuclear entre o Brasil ¢ a Alemanha foi o acontecimento que
maior destaque recebeu na imprensa nos ultimos anos. A deflagragcdo da Segunda Guerra Mundial, a
rendicdo incondicional da Alemanha, da Itilia e do Japdo, também foram importantes. O inicio
desse conflito, pelas repercussdes que iria provocar (racionamento, convocagdo de reservistas,
rompimentos diplomaticos e outros) €, ao término, por que o mundo poderia dar inicio a caminhada
para a volta aos dias normais.

Os campeonatos esportivos ¢ a disputa de titulos envolvem rivalidade, porque para
cada atleta ou clube sempre ha torcedores. Forma-se um clima de antagonismo. Quem serd o
primeiro colocado no Campeonato de Futebol deste ano? Quais as possibilidades dos participantes?
Havera contratagdes ou dispensas?

Utilidade — Ha, na imprensa, se¢0es aparentemente sem muito valor, mas que sdo procuradas
pelos leitores, quando necessitam das informagdes nelas iriseridas. O cidaddo que, em um domingo,
precisa comprar um remédio para a dor de cabeca, folheia o jornal todo para encontrar a relagdo das
farmacias de plantdo. Outro, que resolveu a ultima hora ir ao cinema, procura as colunas que trazem
os programas referentes a diversoes. E, se chegQu a época do reembolso a quem empregou dinheiro
em acgoes do decreto-lei 157 (op¢do dos que pagam Imposto de Renda), a coluna das cotagdes das
Bolsas de Valores ¢ oportunissima.

Politica editorial do jornal — Cada 6rgdo tem as suas diretrizes: dar mais destaque ao crime, ou
ao esporte, ou a politica ou a agricultura. H4 assuntos que para determinados matutinos chegam
1uase a constituir fabus, isto ¢, ndo chegam a ser publicados de maneira alguma. A noticia vetada ¢
encaminhada pelo telex (ou mesmo através da propria reportagem), mas o seu destino certo ¢ a
cesta.

Deve haver sempre um motivo para a divulgacdo de qualquer reportagem.
Mesmo as chamadas matérias frias aguardam que algo ocorra, relacionado com elas, para serem



divulgadas. E o que, na giria jornalistica, se chama de gancho. Informagdes sobre um Municipio
(quando foi fundado, nimero de habitantes, principais atividades, arrecadagdo e localizacdo) nao
merecem publicagdo, porque ninguém as leria e muitos poderiam interpreta-las como picaretagem
(jornalismo que visa obter proveitos materiais). Porém, se o Prefeito desse Municipio for cassado
pela Camara, a noticia do dia, a quente, serd divulgada junto com a que estava na Redagdo,
previamente elaborada, aguardando oportunidade.

Dinheiro — Quem ndo se interessa por dinheiro? Aristdteles Onassis foi assunto constante,
porque além de suas aventuras amorosas, era tido como um dos homens mais ricos do mundo.
Quando o boldo da Loteria Esportiva ¢ ganho por um s6 apostador (especialmente se for pessoa
anonima e analfabeta) o trabalho jornalistico se valoriza. O que ird o modesto apostador fazer com
tantos bilhdes? Sera que atendera aos pedidos de auxilio para o orfanato de sua cidade, que o
acolheu durante tantos anos, até que atingisse a maioridade? Que valor da ele ao dinheiro?

Expectativa ou suspense — Ha4 assuntos que levam o leitor a procurar os jornais diariamente a
fim de saber se houve solugdo para determinados casos, que chegam a provocar expectativa ou
suspense. O Presidente de Uganda, General Idi Amin, depois de varios dias (nos quais seu nome
surgiu constantemente na imprensa) indultou o professor inglés Dennis Hills, que estava condenado
a morte «pelo crime de alta traicdo». Em livro, que ndo chegou a ser vendido, o prisioneiro se
referira a Idi Amin como «tirano da aldeia». A decis@o do Presidente de Uganda demorou dias. A
data para a execug¢do ile Dennis Hills estava marcada, a Chancelaria Britanica procurou intervir e
até uma jovem desquitada inglesa ofereceu-se para passar uma noite com Idi Amin, em troca do
perddo ao professor. Esse acontecimento empolgou a muitas pessoas.

Estas noticias podem se confundir com as classificadas de raridade. Um
exemplo seria a de dois irmdos gémeos que, em um desastre, viessem a receber ferimentos
idénticos, nas mesmas partes do corpo.

Culto de herdis — E interessante conhecer o que os homens fizeram e o que os tornou herdis. A
comemoracao do aniversario do término de uma Revolugdo ou Guerra leva os jornalistas a
entrevistarem aqueles que, embora velhos, ainda se recordam dos atos de audacia e de bravura que
praticaram. Sempre que haja o chamado gancho é oportuno relembrar os vultos que passaram a
Histéria, rememorando os gestos de patriotismo e de bravura que praticaram. Sempre que haja
oportunidade ¢ recomendavel relembrar os vultos que passaram a Historia.

Descobertas e invencoes — Ha constante preocupacgdo de todos para a melhoria do padrao de
vida humanos. Declara¢des de um cientista, de que teria descoberto o virus causador do cancer — o
que abriria caminho para uma vacina ou cura dessa doenga — serdo entusiasticamente recebidas.
Quantos, dentre os leitores, ndo terdo parentes ou amigos, ja desenganados, vitimas do cancer e que
poderiam aguardar maior tempo de vida? As invengdes também despertam entusiasmo. No Japao
foi apresentada, experimentalmente, a televisdo em relevo. Em reunido realizada em Londres, no
més de junho de 1975, a Unido da Imprensa da Comunidade Britanica revelou que a partir de 1980
havera jornalismo eletronico, por meio do qual as paginas com noticias aparecerdo nas residéncias
dos leitores, em telas de televisdo, em vez de serem impressas no papel.

Se um brasileiro vai a Europa ou a América do Norte e ¢ assassinado ou
atropelado, serdo poucos os jornais do Brasil que deixardo de dar a noticia. Mas se essa mesma
pessoa, em circunstancias idénticas, morresse em 8. Paulo, em Brasilia ou no Recife, apenas os
matutinos e vespertinos dessas cidades e daquela em que morava ¢ que dariam a nota.

Confidéncias — Os cronistas sociais e também as revistas especializadas em assuntos de radio,
do cinema e da televisdo costumam divulgar confi

déncias de elementos que dependem da preferéncia popular. Chega-se ao absurdo de serem
noticiados varios casamentos sucessivos de um s6 cantor, produtor ou atriz.



ELEMENTOS DA NOTICIA

Qualquer noticia deve responder a seis perguntas classicas:
Quem? Qué? Quando? Onde? Por qué? Como?

Essa seria a noticia analitica (completa), configurada na seguinte féormula:

Eis um exemplo:
O Presidente de Formosa, China Nacionalista, Generalissimo Chiang

Kai Shek — Quem
morreu —Qué
ontem —Quando
em Taipé —Onde
aos 87 anos
em uma tenda de oxigénio para a qual — Como
havia sido levado,
vitima de ataque cardiaco — Por qué

Ha casos em que o jornalista recorre a noticia sintética, que apenas esclarece as perguntas:
Quem? Qué? Quando?

Sua formula seria: 3 Q — NS
Exemplos:

A Prefeitura recebera em abril o imposto predial.
Faleceu domingo, em Santos, o ex-Prefeito de Duartina, Manoel da Silva.



TECNICAS PARA A APRESENTACAO DAS MATERIAS

Ha trés sistemas de redagdo jornalistica, quanto a técnica de apresentacao:

a) Piramide invertida.
b) Forma literaria (ou piramide normal)

Na piramide invertida a seqiiéncia ¢ esta: a) entrada ou fatos culminantes; b) fatos importantes
ligados a entrada; c) pormenores interessantes; d) detalhes dispensaveis.

Na forma literdria (ou piramide normal) monta-se este esquema: a) detalhes da introducao; b)
fatos de crescente importancia (visando criar suspense); c¢) fatos culminantes e d) desenlace.

: a) fatos culminantes (entrada); b) narragdo em ordem cronoldgica.

Até ha algumas décadas, as noticias eram apresentadas com uma pequena entrada, que comentava
o ocorrido, com frases estereotipadas e que visavam atingir os sentimentos do leitor.

Nas notas sobre assassinatos era comum que o inicio fosse redigido mais ou menos da seguinte
maneira (o que constituia o nariz-de-cera):

«A sociedade local foi abalada ontem, com um tragico acontecimento, que envolveu duas familias
das mais destacadas. Ninguém poderia prever o desfecho de um casamento que ja durava vinte e
cinco anos e que terminou com a morte do casal, varado pelas quatro balas de um revdlver,
disparadas por um sanguindrio e vil assassino, um ladrdo que, ndo contente em roubar o que
encontrara na residéncia por ele escolhida, ainda eliminou o marido e amulher, que o surpreenderam
420 atravessar a sala do suntuoso palacete.

Estamos realmente muito mal, com a audacia dos meliantes e pela deficiéncia de nossa policia,
que ndo se encontra em condi¢des de proteger a todos. Até quando teremos de temer pela nossa
sorte? Que tranqiiilidade poderdo ter, em seus proprios lares, aqueles que se recolhem a noite,
cansados apds um dia de intenso trabalho? A cidade, inegavelmente, esta de luto com a perda
irreparavel que sofreu, e dificilmente o nobre casal sera esquecido, pois participava ativamente dos
movimentos filantropicos e sua bolsa estava sempre aberta para atender aos necessitados e aos
esquecidos da sorte”.

Pela leitura desse introito, pouco se poderia saber sobre o que ocorreu, a ndo ser que um casal foi
morto, ao surpreender um ladrdo em sua casa.

Surgiu, por isso, o estilo da pirdmide invertida.

Os fatos principais expostos no primeiro paragrafo — lead — oferecendo um resumo. O Lead
pode ser definido como «o paragrafo sintético, vivo, leve com que se inicia a noticia, na
tentativa de prender a atencio do leitor».

No mesmo exemplo citado, o lead poderia ser:

«F.A. e sua esposa A.B.C. foram mortos ontem, as 20 horas, em sua residéncia, a Av. Marechal

Floriano Peixoto, 203, com quatro tiros de revolver, por um ladrdo que se evadiu e que fora
surpreendido pelo casal, quando roubava alguns objetos de arte».



Nessa noticia ha apenas um enfoque — a morte do marido ¢ da mulher — tratando-se portanto de
um /ead simples

Se na abertura de uma matéria forem abrangidos varios assuntos, o lead seria composto. Para fins
didaticos cada assunto (ou incidente) pode ser representado por figuras geométricas, como
sugerimos:

O temporal, que das 20 as 22 horas de ontem caiu sobre Sdo
Paulo, inundou varias ruas centrais, dificultando o transito,
causou danos ao Museu do Ipiranga e provocou a queda, no
aeroporto de Congonhas, que ficou interditado, de um avido
de treinamento da Aeroar.



TIPOS DE LEADS

Existem varios tipos de /eads — tantos quantos permitir a imaginagao do jornalista que os redigir
— e conforme o enunciado de cada um deles. A enumeragdo que damos a seguir ndo ¢ taxativa (isto
¢, ndo existem somente esses tipos), mas simplesmente enumerativa ou exemplificativa:

1) Lead simples (refere-se apenas a um fato principal):

Uma descompressdo explosiva maciga a 7.000 metros de altura provocou a queda, ontem, nas
proximidades de Saigon, do avido C-3A Galaxy, o maior do mundo, que transportava 150 criangas
sul-vietnamitas orfas, para os Estados Unidos.

2) Lead composto (anuncia varios fatos importantes, abrindo a noticia):

Inaugura¢do da Biblioteca Publica Municipal com 20 andares, sessdo solene na Camara
Municipal para a entrega de pergaminhos aos novos cidadaos paulistanos, jogo entre o Palmeiras e
o Grémio (de Porto Alegre) e a chegada do Concorde, em sua viagem inaugural entre Paris e
Viracopos, assinalardo domingo proximo o aniversario da fundagdo de 5. Paulo. O Presidente da
Republica desembarcara em Congonhas as 8 horas e, depois de participar de todas as
comemoracoes, retornara a Brasilia, a noite.

3) Lead integral 3 Q + O + P + C — da nocao perfeita e completa do fato):

Estudantes paulistas prometem para a tarde de amanha novos atos de protesto pelas ruas centrais
da capital e, além dessa passeata, pretendem realizar comicios para denunciar a indiscriminada
cria¢do de Faculdades de fins de semana.

4) Lead suspense ou dramadtico (provoca emociao em quem o I€):

Enquanto os bombeiros de Belo Horizonte acreditam que poderdo salvar o menino Joaquim da
Silva, de dois anos, que caiu ontem, as 23 horas, em um pog¢o, no quintal de sua casa, a rua
Presidente Wilson 500, os médicos do Pronto Socorro afirmam que o menor dificilmente suportara
as dores das fraturas que sofreu, se nao for retirado até a manha de hoje.

Equipes de socorro estdo no local, mas seu trabalho tem sido prejudicado, em conseqiiéncia do
constante perigo de desmoronamentos.

5) Lead-flash (Flash, jornalisticamente, quer dizer relimpago, ou introducio laconica de
uma noticia):

Estudantes da capital prometem novos atos de protesto, amanha, contra a criagdo de Faculdades
de fins de semana.

6) Lead resumo (conta praticamente tudo o que ocorreu ou vai ocorrer). E o mesmo que o
lead composto.

7) Lead citag¢do (transcreve um pronunciamento):

Este ano ndo seréd possivel construir nova estacdo de passageiros no aeroporto local, declarou o
diretor de Viracopos.



8) Lead contraste (revela fatos diferentes e antagonicos):
Enquanto o milionario Pedro da Silva acertava ontem, sozinho, os 13 pontos da Loteria Esportiva,
seu irmao, Antonio da Silva, era sepultado como indigente, no Cemitério da Saudade. Seu corpo
fora encontrado no pequeno barraco, construido com tabuas, no qual vivia, em bairro periférico.

9) Lead chavdo (cita um ditado ou slogan. Nao é muito usado):

(Quem com ferro fere, com ferro sera ferido, — declarou ontem Pedro da Silva, para justificar ter
assassinado Joaquim de Almeida, que matara seu pai, em janeiro de 1974.

10) Lead documentario (serve de base historica):

O campus da Pontificia Universidade Catolica foi inaugurado ontem com a presenca do Nuncio
Apostélico no Brasil, Ministro da Educagdo, reitores, autoridades e convidados. (A seguir, a
cerimonia ¢ descrita resumidamente, no lead, de maneira a que, no futuro, o texto possa servir como
elemento histdrico, a respeito da inauguracao).

11) Lead direto (anuncia a noticia sem rodeios, indo diretamente ao fato):

Um terremoto, com a duragdo de 15 segundos, destruiu hoje parcialmente a capital da Nicaragua,
provocando 500 mortes e ferindo 10 mil pessoas.

12) Lead pessoal (fala ao leitor):

Vocé poderd, a partir de hoje, telefonar para a delegacia da Receita Federal, a fim de obter
esclarecimentos sobre as suas duvidas quanto ao preenchimento da declaragdo do imposto de renda.



VALORIZACAO DOS ELEMENTOS DA NOTICIA

O lead pode ser redigido pelo menos de seis modos diferentes, para valorizar cada um dos
elementos da noticia”:

Mais uma vez, damos um exemplo de /ead:

O Bandido da Lanterna Vermelha matou, com cinco tiros de revdlver, ontem, na esquina das
ruas Marechal Deodoro e General Osorio, o comerciario Jodo de Deus, casado, residente a rua
Independéncia 3000, pois, ao assalta-lo, encontrou em sua carteira apenas uma cédula de dez
Cruzeiros.

Neste caso héa duas pessoas ou sujeitos, mencionados pela noticia: o que matou (sujeito ativo) € o
que foi morto (sujeito passivo).

Vamos decompor o lead:

Quem (sujeita ativo) — o Bandido da Lanterna Vermelha.

Quem (sujeito passivo) — o comerciario Jodo de Deus (casado, residente a rua Independéncia
3000).

Que — matou.

Quando — ontem.

Onde — na esquina das ruas Marechal Deodoro ¢ General Osorio.

Por qué? — em virtude de a vitima ter apenas uma cédula de dez cruzeiros, em sua carteira.

Como — com cinco tiros de revolver.

No exemplo citado, valorizamos o sujeito ativo. O verbo, no noticidrio, deve ser usado
normalmente na voz ativa. Excepcionalmente, porém, éempregado na voz passiva, quando o sujeito
passivo for pessoa mais importante que o ativo. Se o assassinado fosse um Senador (ou Governador,
Prefeito, ou outro politico de influéncia) a melhor forma para o fead seria:

O Senador Joaquim da Silva foi assassinado ontem, com cinco tiros de revolver, na esquina das
ruas Marechal Deodoro e General Osorio, pelo Bandido da Lanterna Vermelha, porque, ao ser
assaltado, possuia pouco dinheiro em sua carteira.

Voltando ao primeiro exemplo, vamos redigir varios /eads, que valorizem o que, o quando, o
onde, 0 por que € 0 como.

Valorizagdo do como (que se confunde com o que):

Com cinco tiros de revélver, o Bandido da Lanterna Vermelha matou Jodo de Deus, casado,
comerciario, residente a rua Independéncia, 3000, ontem, as 15 horas, no cruzamento das ruas
Marechal Deodoro e General Osdrio, porque a vitima, ao ser assaltada, tinha em sua carteira apenas

uma cédula de dez cruzeiros.
Valorizagdo do quando:.
Ontem, as 15 horas, na esquina das ruas Marechal Deodoro e General Osorio, o Bandido da

Lanterna Vermelha matou, com cinco tiros de revolver, o comerciario Jodo de Deus, casado,
residente a rua Independéncia, 3000, porque, ao assaltd.4o, encontrou em sua carteira apenas uma



cédula de dez cruzeiros.
Valorizacao do por qué:

Por haver encontrado apenas uma cédula de dez cruzeiros na carteira de Jodo de Deus,
comerciario, residente a rua Independéncia, 3000, a quem assaltara, o Bandido da Lanterna
Vermelha o matou com cinco tiros de revélver, ontem, as 15 horas, na esquina das ruas Marechal
Deodoro ¢ General Osorio.

Valorizacdo do onde:

No cruzamento das ruas Marechal Deodoro e General Osoério, o Bandido da Lanterna Vermelha
matou ontem, as 15 horas, com cinco tiros de revolver, o comerciario Jodo de Deus, casado,
residente a rua Independéncia, 3000, porque, ao assalta-lo, encontrou em sua carteira apenas uma
cédula de dez cruzeiros.



O LIDE

A partir dos anos 1950 adotou-se em nosso pais uma técnica de elaboracio da noticia,
institucionalizada pelos manuais de redagdo que foram criados por todos os grandes jornais. O ele-
mento essencial da técnica era o lead, ou lide, como usamos aqui. A expressdo inglesa lead ¢é
originaria do verbo 7o lead, que significa conduzir, orientar, dirigir, guiar.

Ao contrario de outros autores que situam o surgimento do lide neste século, Natalicio Noberto
informa que ele foi criado pelos jornalistas norte-americanos ha quase cem anos a fim de
substituir o chamado estilo britdnico, que consistia em redigir as noticias para os jornais
observando fielmente a ordem cronologica dos fatos — como nos livros de ficgdo.

Ele explica que o estilo britdnico era conhecido no Brasil como nariz-de-cera e tinha a
finalidade de “preparar o espirito do leitor para receber o impacto da noticia, boa ou ma”.

Por outro lado, o autor diz que o lide niao é a abertura de uma noticia, “mas a soma total
dos detalhes do fato, da histéria. E o climax do acontecimento”.

A técnica de elaboracdo de uma noticia determinava a redagdo de um primeiro paragrafo, no
qual deveriam ser respondidas seis questoes sobre o fato narrado: quem? o qué? onde?
quando? como? por qué?

Por determinagdo dos manuais de redacdo, foi criado o que chamariamos de técnica do /ide
estético. Com efeito o lide ocuparia, seguindo tal procedimento, um espago idéntico em
todas as matérias uma vez impressas.

Portanto, a técnica ndo ficava s6 nas respostas aquelas seis indagagdes, pois era preciso
também reduzir todas as respostas em um paragrafo de cinco linhas em média. O mais
complicado era quando se tinha, obrigatoriamente, de escrever por extenso o nome de um 6rgao e
de seu dirigente, ambos muito longos.



O LIDE

A definicdo do modelo do lide — com seis interrogacoes basicas — representou uma
solucdo inovadora para a construcio de um texto de noticia padronizado e homogéneo.

O modelo do lide é muito questionado, mas continua sendo objeto de exercicios nos cursos
de graduacio em jornalismo.

Ele ainda é defendido por alguns autores como um recurso de grande valia para
construcao de uma boa cabeca de matéria.

Afinal, com uma boa estruturacdo do lide um jovem reporter sofrera menores riscos de produzir
um texto de qualidade duvidosa.



O LIDE

Vejamos um exemplo utilizado em sala de aula:

Quem? O pedreiro José Pereira da Silva, 32 anos, casado, residente na favela Reino
Encantado.

O qué? Matou seu desafeto (¢ horrivel, mas redator da editoria de policia adora) Raimundo
Gomes do Nascimento, 27 anos, ferreiro, solteiro, residente na mesma favela.

Como? Com cinco profundas facadas (ja imaginaram?).
Onde? Numa vendinha localizada nas proximidades da residéncia de ambos.
Quando? As 23 horas da noite de ontem.

Por qué? Por motivos flteis, em meio a uma discussdo banal. Preenchida a grade, o lide da
noticia fica assim:

O pedreiro José Pereira da Silva, 32 anos, casado, residente na favela Reino Encantado,
matou seu desafeto Raimundo Gomes do Nascimento, 27 anos, ferreiro, solteiro, residente
na mesma favela, com cinco profundas facadas, numa vendinha localizada nas proximidades
da residéncia de ambos, por motivos futeis, em meio a uma discussao banal.

Estamos mostrando um exemplo que atende as exigéncias impostas pelo modelo largamente
utilizado pelos manuais de redagdo, a partir dos anos 1950 e obrigatorio para todos os jornalistas de
praticamente todos os veiculos.

A férmula incluia outras exigéncias, que ainda perduram, para a elaboracdo de um bom texto
de noticia: 0 maximo de clareza possivel e a ordem direta, com sujeito, predicado e objeto,
adotando-se a ordem indireta apenas quando nao houver outra possibilidade. Afinal, ndo podemos
exigir a ordem direta em alguns casos, quando, por exemplo, temos de contrapor duas situagdes
opostas para tornar o texto mais atraente.



O LIDE

Vejamos um exemplo de uma noticia politica, na cobertura do Congresso Nacional, para tornar
mais clara a questdo proposta no paragrafo anterior.

Um parlamentar pacifista fazia um discurso em defesa da paz, quando, no plenario, dois
outros, que nada tinham a ver com a causa do orador, tentavam ganhar uma disputa ideoldgica “a
socos”. Entdo, a melhor maneira de dar mais emocdo ¢ a féormula mais condenada no auge do
sucesso do modelo de lide acima exposto.

O jornalista tera de narrar, acima de tudo, a contradi¢do entre a pregagdo de um parlamentar e
a atuacdo politica pratica de seus companheiros. O lide, neste caso, devera ser redigido assim:

Quando o deputado fulano fazia um discurso em defesa da paz e harmonia entre os
homens, dois de seus colegas resolveram trocar murros e pontapés no plenario da
Camara dos Deputados para resolver uma questiio ideoldgica.

Enfatizemos o detalhe da localizagdo dos dois lutadores.

Eles estdo no plenario da Camara, onde ¢ exigido respeito das galerias, pois, sempre que a
audiéncia faz um barulho prejudicial ao desenvolvimento dos trabalhos dos parlamentares, estas sdo
evacuadas (o termo ¢ horrivel, mas ¢ um jargdo da Casa). Sdo dois deputados, homens publicos,
cujas fungdes impdem boas maneiras, além de uma preparacdo ou qualificagdo que jamais
justificaria tal destempero.



O TEXTO

O texto de uma noticia deve seguir alguns principios. Luiz Amaral,” com base em
recomendagdes do manual de estilo do jornal Star, de Nova York, onde trabalhou
Ernest Hemingway, lembra que o lide precisa ter:

1) oracoes breves;

3) preferéncia pelo vocabulo usual;

7) verbos vigorosos, de acio.



O TEXTO

ELEMENTOS ESSENCIAIS

Existem quatro elementos essenciais para produ¢do de um bom texto de noticia, que sdo:

1) objetividade

Primeiro, o redator deve narrar o fato principal. Nada de supervalorizacio de detalhes
que terminam confundindo o leitor.

Se o reporter vai noticiar um assalto a banco, a primeira coisa a dizer ¢ que o banco foi
assaltado, quantos ladrdoes eram e quanto levaram. Poderd até comecar dizendo que primeiro
seqiiestraram o gerente que estava saindo de casa para trabalhar.

Mas a abertura da matéria — lide — exige a enunciacdo dos elementos fundamentais que
determinam a decisdo de fazer uma noticia, como os valores furtados, o nimero de assaltantes, o
nome e a localizagdo do banco.

Em resumo, se o gerente saisse de casa e ndo acontecesse nada, ndo haveria noticia. O fato de
o gerente ter sido seqiiestrado para ser usado em um assalto ¢ que €a noticia.

Portanto, isto ndo pode ser esquecido, do contrario, ndo ha informagao que justifique a
matéria jornalistica.



2) clareza

O jornalista s6 deve falar sobre o que ele sabe, caso contrario, termina dizendo tolices.

Se tem duvida sobre um detalhe que achou importante ¢ ndo conseguiu entender, ndo deve
conjeturar.

O fundamental ¢ ter elucidado toda a matéria-prima da informagdo e checa-la, para produzir
um material de boa qualidade. Hohenberg simplesmente sugere que, “em duvida, omita até que os
fatos possam ser esclarecidos”

Portanto, caso o detalhe ndo se constitua algo muito relevante, o melhor ¢ exclui-lo.
Estudantes e muitos jovens reporteres tendem a utilizar palavras que eles desconhecem o significa-
do, gerando textos quase sempre confusos. Terminam falando o que ndo devem.

O melhor para o redator ¢ escrever sobre temas de amplo conhecimento, evitando os
equivocos e as imprecisoes.



3) concisao

O redator niio deve dizer em dez palavras o que pode dizer em duas. E preciso evitar
mostrar-se envolvido e intimo dos fatos e dizer mil coisas que todo mundo sabe € que nunca tornam
a noticia mais completa e mais clara.

A noticia tem de ser pdo, pdo, queijo, queijo.

E bom nao teorizar sobre o nada, como acontece com alguns redatores, que querem provar
que sdo senhores do saber no corpo de uma noticia.

E preciso pregar os diplomas, mas na parede da sala de visita, e tira-los das noticias,
providéncia que certamente permitira a realizacdo de um bom e proveitoso trabalho.



Se o jornalista informar que em uma reunido estavam presentes dez pessoas e adiante, no
mesmo texto, informar que doze dos presentes votaram pela aprovaciao de um determinado
procedimento politico, é preciso esclarecer a presenca de mais dois, se é que nao foi
simplesmente um engano.

A1 é que entra a questdo da precisdo, de fundamental importancia para ndo confundir o leitor.

Da mesma forma, deve ser observado cuidado especial com estimativas, como aquelas
ditadas pelo olhometro.

Se o reporter disse que no comicio do candidato Z¢ da Silva havia cinco mil pessoas, terd que
ir até o fim do texto com o mesmo numero. Nao podera se entusiasmar com o candidato e ampliar o
nimero ou, ao contrario, considerar a figura um péssimo politico e, em conseqiiéncia, reduzir o
numero de seus eleitores.

Com tais erros, a informagao perde em credibilidade, o que ¢ mau para o profissional e para a
empresa.



A LINGUAGEM
DO JORNAL

O essencial, no jornal, é a qualidade daquilo que coloca no mercado: a noficia.

O jornalista produz uma mercadoria ¢ toda mercadoria tem de ter qualidade e boa
apresentacdo. A noticia deve ter uma boa angulacdo, como se diz no jargdo das redagdes. A
qualidade deve prevalecer sempre sobre a apresentagdo, isto €, o primordial ¢ a informacao.

O relato de uma informacao, sem nenhuma criatividade, com as qualidades do texto de
uma ata de assembléia condominial, ndo despertara interesse dos consumidores do bem simbodlico
noticia. Além de atraente e emocionante, a matéria terd de conter também alto grau de
comunicabilidade, definida por Nilson Lage como a capacidade de um texto relativamente
complexo ser compreendido por um maximo de receptores diversos, com repertorios diferentes

Esau de Carvalho observava que a atividade de comunicagdo se desenvolve essencialmente
pela decisdo editorial, pela produgdo da mensagem e pela distribuigdo.

Ou seja, um conjunto de a¢des que devem ser realizadas com eficiéncia. Lins da Silva adverte
que ndo adianta (nem ¢é possivel) telefonar para cada um dos leitores do jornal para explicar por que
a noticia ndo estd bem escrita, a informacao est4 errada ou a foto ¢ de ma qualidade.

O jornal ¢ uma fabrica. Sua linha de produg¢ado ¢ a redacdo. O proprio Otavio Frias, diretor de
redagdo da Folha de 5. Paulo, tenta propor, na apresentacdo do livro Mil dias, uma solugdo
alternativa ao questionar dois mal-entendidos:

Oprimeiro é confundir o desenvolvimento do capitalismo na imprensa com o
desenvolvimento da imprensa no capitalismo e considerar que, porque ocorrem de modo
entrelacado e simultineo, esses dois termos significam a mesma coisa.

O segundo ¢ recusar a logica do mercado contrapondo a ela ndo outra l6gica, mas uma
moralidade.

De fato, a grande empresa deve guiar-se pela l6gica do mercado, do contrario ndo sobrevivera.
A Folha de 5. Paulo fez exatamente isso na campanha das Diretas em 1984.



O jornal
apresenta algumas
caracteristicas marcantes,
como:

1) trata dos fatos ocorridos no dia anterior; assim, relata o
que passou;

2) oferece ao leitor um exame analitico e uma reflexiao
sobre os acontecimentos;

3) é abrangente, cobrindo uma vasta gama de assuntos;

5) ¢ temporal, ou seja, s0 vale por um dia, no outro, sera
jogado fora.
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